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Abkürzungsverzeichnis 
 

A&R Artist & Repertoire 

Abb. Abbildung 

AG Aktiengesellschaft 

ARD Allgemeiner Rundfunk Deutschland 

BMG Bertelsmann Music Group 

Bros. Brothers (Gebrüder) 

bspw. beispielsweise 

BVMI Bundesverband Musikindustrie 

CD Compact Disc 

CD-ROM Compact Disc Read-Only Memory 

DJ Disc Jockey 

Dr. Doktor 

DRM Digital Rights Management 

DSDS Deutschland sucht den Superstar 

DVD Digital Versatile Disc 

e. V. eingetragener Verein 

ebd. ebenda, ebendort 

ECR Efficient Customer Response 

EDI Electronic Data Interchange 

EMI Electric and Musical Industries 

et al. et alii = und andere 

f. folgend (Seite) 

ff. folgende (Seiten) 

GEMA Gesellschaft für musikalische Aufführungs- und mechanische Vervielfältigungsrechte 

GVL Gesellschaft zur Verwertung von Leistungsschutzrechten 
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HTML HyperText Markup Language 

i. S. d. im Sinne des 

ibid. ibidem 

IFPI International Federation of the Phonographic Industry 

IT Informationstechnik, Information Technology 

jun. junior 

LP Langspielplatte 

Ltd. Limited 

MCA Music Corporation of America 

Mio. Millionen 

MP3 ISO MPEG Audio Layer 3 (Dateiformat für Musik) 

MPN Musik-Promotion-Network 

Mrd. Milliarde 

MTV Music Television 

o. V. ohne Verfasser 

P2P Peer-to-Peer 

POS Point of Sales 

PPD Published Price To Dealer  

RBÜ Revidierte Berner Übereinkunft 

RIAA Recording Industry Association of America 

RTL Radio Télévision Luxembourg 

s. siehe 

S. Seite 

SCMS Serial Copyright Management System 

SDMI Secure Digital Music Initiative 

Tab. Tabelle 

TDC Tele Danmark A/S, dänischer Telekommunikationskonzern 
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TRIPS Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights  

TU Technische Universität 

TV Television 

u. v. m. und viele mehr 

UK United Kingdom 

UrhG Urheberrechtsgesetz 

UrhWG Urheberrechtswahrnehmungsgesetz 

URL Uniform Resource Locator 

US United States 

USA United States of America 

vgl. vergleiche 

VIVA Video-und Informations-Verwertungsanstalt 

WCT WIPO Copyright Treaty  

WDR Westdeutscher Rundfunk 

WIPO World Intellectual Property Organization 

WMG Warner Music Group 

WMI Warner Music International 

WPPT WIPO Performances and Phonograms Treaty 

WUA Welturheberrechtsabkommen 

z. B. zum Beispiel 

ZDF Zweites Deutsches Fernsehen 
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